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Feststellung der Beschlussfahigkeit

Genehmigung der Niederschrift vom 22.05.2018
Marketing-Konzept inkl. Ausrichtung Gllckstadts zur Matjes-Stadt
Wanderausstellung zur Logger-Heringsfischerei

Food-Truck

Broschure ,Kochbuch und Fischvorkommen Elbe"

Verschiedenes

a. Sachstandsmitteilungen

b. Diverses
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3. Marketing-Konzept inkl. Ausrichtung Glickstadts zur Matjes-Stadt @ 3

« Ziel: Gluckstadt fest mit dem Produkt ,Matjes™ zu verankern
(vergleichbar mit Lubeck; Libeck ist fest mit dem Produkt , Marzipan®
verankert, ohne in der Werbung als ,Marzipan-Stadt™ dargestellt zu
werden.)

« Angedacht ist, dafir mit Zuwendungsmitteln ein Vermarktungskonzept
zu erstellen. Themen des Vermarktungskonzeptes konnten dabei sein:
* In Anlehnung an die ,Krokuskdnigin® / den ,Krokuskdnig® in
Husum erhalt Glickstadt einen Botschafter, namlich eine , Matjes-
Rebellin®/ einen , Matjes-Rebellen™
« Anschaffung eines vielseitig einsetzbaren Food-Trucks
« Werbekampagne
« Wanderausstellung ,Seegekehlt & Seegesalzen™
« Definition des ,Matjes" im Lebensmittelbuch bzw. auf EU-Ebene
« Vertrieb eines Matjesmagazins
« Kiunstlerische Wahrnehmung des Matjes in der Stadt
(beispielsweise durch Skulpturen, FuBbodenplatten mit Matjes,
etc.)

- Es besteht die Mdglichkeit auf ein landesweites Pool-Projekt
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4. Wanderausstellung zur Logger-Heringsfischerei

Q>3 4

> Bericht in der Gluckstadter
Fortuna vom 19.10.2018

> Sachstandsbericht durch
Herrn Boldt

~Seegekehlt und Seegesalzen®

Aus Alt mach Neu: Museumsleiter Christian Boldt Giberarbeitet Ausstellung zum Heringsfang

Von Christine Reimers

GLOCKSTADT Gerhard Kéhn
hat Gliickstadt etwas Beson-
deres beschert: Der Histori-
ker recherchierte dic Ge-
schichte der Heringsfische-
rei und des Fischfangs,
schrieb sic auf und brachte
sic als cine Art Chronik auf
600 Seiten unter dem Titel
wScegekehlt  und Scegesal-
zen® heraus. Kehlen, so nen-
nen die Secleute das Schlach-
ten der Heringe. Dazu konzi-
pierte er dic gleichnamige
Ausstellung.

Sicben Jahre nach dem Tod
wvon Gerhard Kéhn will Muse-
umsleiter Christian Boldt die
Ausstellung ,in ciner moder-
nc Form® neu en. Sie
wird als Wnndcg::iullung
konzipiert und unter ande-
rem weiteren Museen ange-
boten. Mglich macht das die
finanziclle Forderung durch
den Europidischen Fischerei-
fonds und dic Stadt Gliick-
stadt. ,,Dic Ausstellung wird
erginzt durch Schiffsmodel-
le, durch Fotos, Logbiicher
und Netze. Und durch Olbil-
der, dic wir im Bestand ha-
ben®, erklart Boldt. Viel hat
er sich mit dem Bestand von

Die typischen Werkzeuge aus der Zed der Heringsfiecherei will Christian Boldt auch in der Wanderausstellung zeigen.

Gerhard Kohn bereits in sei-
ner Zeit als wissenschaftli-
cher Mitarbeiter des Muse-

Fische vﬁrOﬂ an wﬁwhien

ums beschiftigt. Zu Lebaei-
ten sammelte Kéhn Hunder-
te von historischen Bildern
iiber dic Elbestadt.

ringsfischerei am Leben®,
sagt Boldt

Dic Gliickstadter Herings-
fischereigesellschaft  wurde

FOTOS:CR

Palais des Flottenkomman-
danten mit cinem barocken
Portal von 1701. Am 29. Scp-
tember 1969 wurde der Kon-

Dic 1

= g ,Scege-
kehlt und Seegesalzen® ist

fiir Christian Boldt ,cin Fah-
nentrager fiir Glickstadt*,
Einc hera nde Wer-
bung auch fir dic Matjes-
wochen. Denndas Themabe-
trifft den Fang und dic Verar-
beitung des Herings in frithe-
ren Zeiten. Das, was heute dic
Grundlage fiir die alljahrlich
stattfindenden  Matjeswo-
chen im Juni ist.

1894 stachen dic ersten
vier Logger von Gliickstadt
aus zum Heringsfang in Sce.
wDic Ausstellung halt auch
dic Erinnerung an die He-

kurs cingeleitet. Der Kélner

»Die Ausstellung wird
erginzt durch Schiffs-
modelle, durch Fotos,

Loghiicher und Netze.

Chrisian Bolat
Mussumsleiter

1893 pgegriindet. Zu den
Griindungsmitgliedern und
Hauptaktioniren zéhlten da-
mals angeschene Biirger von
Gliickstadt, zu denen auch
Biirgermeister Brandes ge-
hérte. Thren Sitz hatte dic He-
ringsfischerei am siidlichen
Binnenhafen im chemaligen

Kaufmann Wilfried Hilgert
iibernahm die Gliickstadter
Gesellschaft bis 1976. Dann
kam das Aus der deutschen
Loggerheringsfischerei. Dic
Ausstellung selbst zeigt dic
Menschen, die an Bord und
an Land gearbeitet haben.
Kohn hatte vicle aussagekrif-
tige Fotos zusammenge-
stellt, die er vielfach von Pri-
vatleuten bekam. Zudem be-
fragte er frith Zei

Dic  Wanderausstellung
wird im kommenden Jahr
fertig sein und auf Reisen ge-
hen, sagt Boldt.
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5. Food-Truck Q>3 s

» Abfrage bei insgesamt 45 Gastronomen aus der Region
» Erstes Gesprach mit 4 interessierten Gastronomen.
» Erste Ergebnisse:
» Foodtruck soll als Werbetrager der Stadt fungieren
> Reprasentative (Eye-Catcher) mit Matjes und , Fortuna®
» Zentrale Administration
> Mind. 1 Matjes-Gericht, erganzt um Spezialitaten des jeweiligen Gastronomen

> Erneuter Aufruf in der Presse. (GlUckstadter Fortuna, 18.10.2018, bzw. Online-
Redaktion)

> Nachstes Gesprach mit Gastronomen und Berater am Mo. 05.11.2018 zur
Konkretisierunqg, Ausstattung, Verwaltung und Kostenermittiung.

GLUCKSTADT VERSTARKT MARKETING L] .
Stadt will eigenen Food-Truck anschaffen Stadt will eigenen Food-Truck anschaffen
GLUCKSTADT Food-Trucks iiber hinaus eingesetzt wer- Betriebsberatung Hotellerie —>Interessierte Gastronomen kénnen

sich bei Heike Wolter unter 04824~

werden immer beliebter. In-  den,umaufdie Angeboteund Gastronomie GmbH 930410 oder per E-Mail H\Wol-
zwischen finden gleichnami- Kulinarik Gliickstadts hinzu- (BBHG) aus Kiel einen kom-  ter@glueckstadt.de anmelden. Ein
geFestivalsnicht mehrnurin ~ weisen.« petenten Partner engagiert, erster Austauschtermin ist nach vor-

. .. . heriger Rickmeldung fiir Montag,
Grofistddten statt, sondern  Voraussetzung sei ein ent- der das Betriebskonzept und dangﬁl November umgg Uhr im Ra?,

zunehmend auch im lindli- sprechendes kulinarisches die Wirtschaftlichkeit des haus Gluckstadt, vorgesehen.
chen Raum. Gliickstadt will Angebot. ,Dafiir sucht die Projektes begleitet®, erkIirt ............ccoimiiiiiciiininccn
d.lesem_ Trend f_olgen._ Dazu StadtGastron_omen, die Inte- W_c_;lter. ]_Z)le Stadt Gl_w::kstadt ARBEITSKREIS FISCHEREI
plant die Stadt, einen eigenen  resse haben sich an der Kon- mdchte ihre Marketing-Stra- e .
Food-Truck anzuschaffen, kretisierung und Umsetzung tegie auf breitere Fiifle stel- Starkeres Profil
den Gliickstddter Gastrono- dieser Projektidee zu beteili- len und plant hierfiir einen Der Arbeitskreis Fischerei wur-
men bei Bedarf anmieten genunddenFood-Truckein- vielseitig einsetzbaren Food- de einst gegrindet, um das Pro-
kénnen. setzen wollen®, so Wolter. Es  Truck zu erwerben. ,Die fil Gliickstadts als maritime

Die Stadt erhofft sich von seiangedacht, dass der Food- Stadt ist kulinarisch eng mit Stadtan der Elbe und als
diesem Projekt einen Image- Truck tageweise durchdiein- dem Matjes verwoben und ~Matjeshauptstadt Deutsch-
gewinn. ,,So sollen auf dem teressierten Gastronomen das soll nun stirker nach Au- |a”d5“.a”5_2“k?a“e"- Daher kom-
Truck zum Beispiel Speziali- angepachtet werden konne. fRen kommuniziert werden.« mMen die Mitglieder und Akteure
titen wie den Gliickstddter FEine Auswahl fiir grofle Ein prominentes Beispiel fiir d‘?S Arbe!lskrels.g@ aus den B‘.e'
Matjes auf Sffentlichen Ver- Volksfeste wie beispielsweise eine gelungene Kombination L?Z’]?[:L:;ﬁ::r%fma:tg:gf'e
anstaltungen, auf Volksfes- die Kieler Woche, die Ham-  von Stadtmarketing und Ku- | - slehenjé};r\i oh EU-Férder-
ten und auch in anderen Tei- burger Hafentage oder die linarik sei das ,Liibecker mittel aus dem européischem
len Deutschlands prasentiert Hansesail in Rostock soll Marzipan“. Analog dazu Will  peeres- und Fischereifond zur
werden®, sagt Heike Wolter iiberein Rotations-oderLos- die Stadt den ,Gliickstédter Verfiigung. Mit diesen Mitteln ist
von der Stadt Gliickstadt. ,Er  verfahren erfolgen. Matjes“als Marke positionie-  in jiingster Zeit die Erstellung
Bei entsprechender Resonanz soll der Truck vermietet werden und die T soll von ‘Gastronomen vigl— ~ Fiur die Qmsgmpngsphase ren. Enﬁstar}den ist die VIdee des Werftschuppens des
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6. Broschiure ,,Kochbuch und Fischvorkommen Elbe"

@

» Erste Angebote liegen vor. Angebote reichen von 7.800 Euro bis
knapp 24.000 Euro brutto

» Vorstellung des Projektes durch Herrn Bunzel.

> Nachste Schritte?
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> a. Sachstandsmitteilungen
» b. Diverses
> Termin



